Cuvantul de deschidere al guvernatorului Bancii Nationale a
Romaniei

Denominarea leului, proiect de importantd nationald, a implicat in derularea sa atat institutii publice, cat si
private. Pentru reugita acestuia a existat o permanenta colaborare intre actorii implicati: Parlament, Guvern,
Banca Nationald, sistem bancar, societati comerciale etc., care au inteles inca de la inceput cé de buna
derulare a procesului denominarii depinde evolutia pozitiva a societatii romanesti in ansamblu.

Dupa publicarea Legii nr. 348/14.07.2004 privind denominarea monedei nationale, s-a trecut la aplicarea n
practica a masurilor necesare implementarii acesteia.

Actiunile au fost desfasurate pe trei planuri:

e proiectarea si lansarea in productie a noilor insemne monetare;

e adaptarea sistemului bancar (sistem de plati, sistem informatic, contabilitate etc.) la cerintele impuse de
denominarea monedei nationale;

e elaborarea si derularea unei campanii de informare a publicului la nivel national.

In acest scop au fost infiintate o serie de colective de lucru la care au participat reprezentanti ai bancilor
comerciale, ai marilor lanturi de magazine etc., menite sd asigure o cat mai corectd corelare a actiunilor
intreprinse de Banca Nationala cu nevoile reale ale sistemului bancar si societéatii romanesti in general.

Mentionez aici doar conlucrarea deosebita cu bancile comerciale pentru elaborarea Circularei BNR nr. 7/2005
privind masurile care trebuie luate de catre institutile de credit/Trezoreria statului pentru aplicarea Legii nr.
348/2004 privind denominarea monedei nationale.

O buna colaborare a fost aceea cu institutiile statului implicate in procesul denominarii, cum ar fi: Ministerul
Finantelor Publice si Ministerul Administratiei si Internelor. Cu acesta din urméa a fost incheiat un protocol de
colaborare in vederea distribuirii materialelor tiparite (afise si pliante) pentru informarea publica privind "leul
nou", astfel incat acestea sa ajunga pana in cel mai indepartat catun.

Campania de informare publicd la nivel national a fost astfel conceputd incat sa asigure transmiterea
informatiilor esentiale despre punerea in circulatie a leului nou. S-a optat pentru o campanie echilibrata, care sa
nu panicheze publicul si care sa contribuie la Tnlaturarea oricaror "spaime" privind denominarea monedei
nationale.

Pentru derularea campaniei au fost incheiate acorduri de colaborare cu importante trusturi de media.



